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2 2powierzchniê 48 442 km , z czego 650 km  to piaszczyste bia³e pla¿e uznawane za 

najpiêkniejsze na Karaibach. Œrodkowa, górzysta czêœæ, poroœniêta jest tropikalnymi 
lasami, wœród których roœnie heban i mahoñ, razem z porastaj¹cymi ca³¹ wyspê palmami 
s¹ domem dla wielu gatunków wyj¹tkowych ptaków, w tym flamingów i kolorowych 
papug. Na wyspie znajduj¹ siê rozleg³e gaje palmowe, malownicze wioski oraz 
zabytkowe fortece. 

Œrednia roczna temperatura powietrza wynosi 25 °C. Dziêki ciep³emu klimatowi 
turkusowo-niebiesk¹ wod¹ mo¿na rozkoszowaæ siê przez ca³y rok. 

Ekskluzywne hotele, mi³a obs³uga, s³odkie papaje i ananasy, œwie¿e owoce morza 
i przyjaŸnie nastawieni mieszkañcy pozwalaj¹ w pe³ni cieszyæ siê z uroków tej rajskiej 
wyspy.

Oficjalnym jêzykiem kraju jest hiszpañski. Jednak w niektórych œrodowiskach 
i w obszarach zwi¹zanych z turystyk¹ u¿ywa siê miêdzy innymi jêzyków: angielskiego,  
niemieckiego, francuskiego, w³oskiego i holenderskiego.

 to kraj po³o¿ony na Haiti, odkryty wieki temu przez Kolumba. Kraj ten ma 
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Puerto Plata „srebrnym miastem”
pó³nocy wyspy. Licz¹cy sto tysiêcy mieszkañców port jest równie¿ trzecim co do wielkoœci 
miastem na Dominikanie. Tutaj mia³y miejsce pierwsze wydarzenia w czasie odkrywania 
Ameryki: pierwsze zejœcie na l¹d, budowa fortu „Fuerte de la Navidad” z resztek okrêtu 
„Santa Maria”, z³o¿enie pierwszego miasta w Nowym Œwiecie, druga wyprawa Kolumba 
i wiele innych. 

W mieœcie znajdziemy wiele knajpek, pubów, dyskotek i tawern utrzymanych w stylu folk,
w których mo¿na nie tylko siê bawiæ i potañczyæ salsê, ale tak¿e dobrze zjeœæ. 

Okolice Puerto Plata s³yn¹ z bogatych z³ó¿ bursztynu, dlatego te¿ na tutejszych stoiskach 
i bazarach mo¿na dostaæ wyj¹tkowo piêkne, bursztynowe cudeñka. Sama zabudowa 
miasta równie¿ robi niesamowite wra¿enie. Domy w stylu wiktoriañskim zachêcaj¹ 
w³aœnie do takich spacerów i zwiedzania, chocia¿by najwiêkszej atrakcji miasta, jak¹ jest 
XVI-wieczna forteca San Felipe, a w¹skie uliczki zaprowadz¹ nas prosto na piaszczyst¹, 
sk¹pan¹ w s³oñcu pla¿ê.

Na wybrze¿u panuj¹ doskona³e warunki do uprawiania sportów, w szczególnoœci tych 
wymagaj¹cych silnych wiatrów. Prawie jak w raju albo w siódmym niebie bêd¹ czuli siê 
amatorzy ¿eglarstwa, surfingu i windsurfingu. 

Najwiêksz¹ atrakcj¹ Puerto Plata jest jedyna na ca³ych Karaibach kolejka linowa 
(Teleférico), która w 13 minut wwozi turystów na góruj¹cy nad miastem szczyt Pico Isabel 
de Torres. Z okien wagonika podziwiaæ mo¿na wspania³e widoki, a zw³aszcza ci¹gn¹cy siê 
a¿ po szczyt las tropikalny. Na szczycie ramiona otwiera niewielka kopia statuy Chrystusa 
z Rio i rozpoœciera siê wspania³y widok na miasto i morze. 

Znajduj¹ce siê u podnó¿a Pico Isabel de Torres miasto, jest przyjemne ze wzglêdu na 
po³o¿enie, ale te¿ dlatego, ¿e nie przyt³acza wielkoœci¹. Sercem miasta – podobnie jak 
i innych – jest dzielnica kolonialna. W jej centrum stoi Katedra Œw. Filipa Aposto³a. 

 nazywane równie¿   jest najwiêksz¹ miejscowoœci¹ na 
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Dominikana znana jest z najwiêkszych na œwiecie zasobów . Tutejszy kamieñ 
jest bardzo wysoko ceniony – najczêstsze s¹ bursztyny o miodowej barwie, choæ zdarzaj¹ 
siê odmiany czerwone, czarne, zielone, a nawet niebieskie. 

Ten skarb narodowy, zwany „kamieniem wieków”, jest uosobieniem ró¿norodnych 
w³aœciwoœci natury: s¹ w nim uwiêzione skamieliny pochodz¹ce z okresu trzeciorzêdu, 
a wiêc pochodz¹ce sprzed milionów lat. W³aœciwoœci elektrostatyczne bursztynu 
powoduj¹, ¿e przyci¹ga on lekkie obiekty po potarciu. Ta w³aœnie w³asnoœæ fizyczna 
sprawi³a, ¿e staro¿ytni Indianie Tainos uwa¿ali go za œrodek zapobiegaj¹cy wp³ywowi 
negatywnej energii i czêsto nosili go jako amulet. Zgodnie z tradycj¹ magiczne 
w³aœciwoœci bursztynu pozostaj¹ jednak uœpione, dopóki nie otrzyma siê go jako 
podarunek.

Najwy¿szej klasy bi¿uteria bursztynowa i larimarowa wystawiana jest i sprzedawana 
w Santo Domingo w Muzeum Bursztynu i Larimaru w starym budynku w Zona Colonial.

Dom aukcyjny z Londynu Christie's House wystawi³ na aukcji i sprzeda³ bursztyn 
z Republiki Dominikañskiej z uwiêzion¹ w œrodku, zachowan¹ w ca³oœci, prehistoryczn¹ 
jaszczurk¹. Cena osi¹gnê³a 130 tys. dolarów amerykañskich. Eksport nieobrobionego 
bursztynu jest prawnie zakazany.

Republika Dominikana s³ynie równie¿ z rumu, uwa¿anego za najlepszy na œwiecie oraz 
cygar, które razem z cygarami kubañskimi wiod¹ prym pierwszeñstwa na naszym globie. 
Te dwa produkty eksportowe znane s¹ na ca³ym œwiecie. Ma³o kto jednak wie, ¿e na 
Dominikanie mo¿na skosztowaæ jeszcze jednego napoju, który nie wiedzieæ czemu nie 
jest rozpowszechniany na œwiecie. Tym napojem, czy eliksirem – jak nazywaj¹ go 
niektórzy, jest mamajuana. Wed³ug mieszkañców Dominikany, mamajuana to afrodyzjak. 
Zwany jest te¿ czêsto ciek³¹ viagr¹. Poza tym dzia³a podobno na wszelkie schorzenia, 
od przeziêbienia po bóle reumatyczne i zatrucia ¿o³¹dkowe. 

 bursztynu



Mieszkañcy Dominikany uwielbiaj¹ muzykê. Obojêtnie, czy to w knajpce, na pla¿y czy 
w domu: s³ucha siê hitów sezonu, podœpiewuje i tañczy. Najpopularniejsze style to 
merengue i bachata. Pierwszy z nich, pocz¹wszy od lat 60-tych, z czasem przeszed³ do 
nieoficjalnej muzyki narodowej. Tradycyjnie wykorzystuje przede wszystkim akordeon, 
congê i grzechotkê zwan¹ güiro. Tematem przewodnim jest mi³oœæ we wszystkich swych 
ods³onach. Merengue tañczy siê w parach. Partnerzy tañcz¹ blisko siebie, nie odrywaj¹c 
prawie nóg od ziemi. Ca³y akcent skupia siê na biodrach, które poruszaj¹ siê rytmicznie. 
Jak podaje jedna z legend, wi¹¿e siê to z przesz³oœci¹ wyspy, kiedy niewolnicy zbieraj¹cy 
z pól trzcinê cukrow¹, aby umiliæ sobie ¿ycie, tañczyli. Mieli nogi skute ³añcuchami, co 
ogranicza³o im ruchy, wiêc poruszali jedynie biodrami. Muzyka merengue charakteryzuje 
siê prostym, jednostajnym rytmem. Teksty do melodii by³y pocz¹tkowo bardzo wulgarne, 
co przeszkadza³o w rozpowszechnianiu tej muzyki.

To samo dotyczy bardziej melodyjnej bachaty. Przez d³ugi czas mia³a opiniê muzyki 
dolnych warstw spo³ecznych ze wzglêdu na dwuznaczne teksty. Zmys³owoœæ, bliskoœæ 
i namiêtnoœæ to cechy charakterystyczne tego stylu tañca. Najistotniejszymi elementami 
s¹ ponêtne ruchy biodrami oraz taneczna za¿y³oœæ z partnerem. Melodiê prowadz¹ 
gitarzyœci-wirtuozi. Mimo, ¿e trudniej j¹ zatañczyæ, jest  popularniejsza od merengue.

W RYTMIE
MERENGUE 
I BACHATY
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Ceniony wœród turystów hotel ClubHotel Riu Merengue jest doskona³ym miejscem na 
rodzinne wakacje w tropikach. Oœrodek znajduje siê bezpoœrednio przy piaszczystej pla¿y 
w regionie Puerto Plata, s³yn¹cym z piêknych pla¿ i turkusowych wód Oceanu 
Atlantyckiego. Na doros³ych czekaj¹ takie udogodnienia jak centrum Renova spa 
z zabiegami pielêgnacyjnymi, solarium, si³ownia, dwie restauracje a la carte oraz 
przestronne, klimatyzowane pokoje rodzinne z prywatnymi barkami z alkoholem. Pobyt 
w formie all-inclusive gwarantuje goœciom dostêp do kuchni ka¿dego rodzaju. 

Na terenie obiektu czeka na Pañstwa mnóstwo atrakcji sportowych, takich jak np. korty 
tenisowe, tenis sto³owy, siatkówka pla¿owa oraz bilard. Bogata jest równie¿ oferta 
wodnych szaleñstw. Swoich si³ bêdzie mo¿na spróbowaæ miêdzy innymi w windsurfingu, bodyboardingu oraz w nurkowaniu. Bêdzie 
mo¿na równie¿ wypo¿yczyæ kajaki oraz rowerki wodne. Najm³odsi zaœ bêd¹ mogli spêdziæ czas w przygotowanych dla nich klubach 
zabaw oraz dwóch wydzielonych basenach ze s³odk¹ wod¹. 

Ciep³e wieczory bêdzie mo¿na spêdzaæ przy rytmach merengue w dyskotece "Pacha", która otwarta jest 6 dni w tygodniu.

CLUB HOTEL
RIU MERENGUE



Ma³o jest miejsc, w których ludzie s¹ zawsze uœmiechniêci i maj¹ 
niezwyk³y b³ysk w oku. Republika Dominikañska to w³aœnie takie 
miejsce. Oaza œwiat³a, aromatów i barw.  Miejsce, gdzie mo¿na siê 
przechadzaæ, w œwie¿ej bryzie tañczyæ pod palmami, zanurzyæ siê 
w szmaragdowozielonej wodzie oraz odprê¿yæ na ciep³ym piasku, 
a zaraz potem otrzymaæ niesamowit¹ dawkê adrenaliny uprawiaj¹c 
sporty ekstremalne. Na Dominikanie mo¿liwe s¹ wszelkie formy 
rekreacji.
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Blue Lagune – 89 USD 
Doúwiadczenie nieodkrytych 
klejnotów natury i naturalnych 
plaý! Nasza wycieczka zabierze 
Ciæ do miejsc na póùnocnym 
wybrzeýu. W sadzie bædziesz 
kosztowaã úwieýe owoce tro- 
pikalne bezpoúrednio z drzewa 
i odwiedzisz lokalny rynek. 
Ýaglówkà leniwie popùyniesz przez namorzyny laguny Gri Gri i doúwiadczysz lokalnej 

awifauny. Wykàpiesz siæ w turkusowym naturalnym basenie przy Playa Caleton. Kolejnà atrakcjà bædzie Zalew Dudu z zaskakujàco 
niebieskà, zimnà sùodkowodnà wodà.

CATAMARANE CRUISE – 79 USD
Ýeglowanie wzdùuý póùnocnego wybrzeýa. Dzieñ spædzimy na opalaniu siæ 
na pokùadzie. Zabawa, humor, taniec Merengue na pokùadzie - 
gwarantowane! Poznasz takýe podwodny úwiat podczas nurkowania. 

EL LIMÓN – 129 USD
Daleko od g³ównych dróg i ci¹gów komunikacyjnych – doœwiadcz jazdy 
konnej w terenie. Na koniu cofniesz siê w przesz³oœci - zobaczysz lokalne 
wioski, wspania³e doliny i rzeki. OrzeŸwiaj¹ca k¹piel w raju – wodospad El 
Limón to bêdzie niezapomniane prze¿ycie.

SAMANÁ ZIPLINE – 98 USD
Wizyta w parku rozrywki Abenteuerpark, którego atrakcjami s¹ 
wspinaczki po linach i tory przeszkód (12) oraz 10 platform i zje¿d¿alnia. 
Goœcie mog¹ równie¿ korzystaæ z miejsca do p³ywania pod wodospadem 
w przepiêknym krajobrazie.
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SAFARI – 70 USD
Na zakurzonych zboczach i nierównym terenie, znajdziesz odpowiedzi na wszystkie pytania. 
Z dala od gùównych ulic moýna odkryã róýnorodnoúã tropikalnej roúlinnoúci 
i cieszyã siæ wspaniaùymi widokami Bay of Samana. Typowy targ oferuje tropikalne owoce 
i warzywa. Zobaczysz dziewicze plaýe i naturalne wodospady Sene, które zapraszajà do 
ochùody i kàpieli!

PLAYA RINCON VIP – 89 USD
Zapierajàce dech w piersiach widoki oraz wciàý nietkniæty raj dùugiej plaýy Palm Beach 
zachæcajà do kàpieli. Lunch na plaýy i degustacja lokalnie zùowionych 
owoców morza. Fantastyczny dzieñ na jednej z 10 najpiækniejszych 
plaý na úwiecie!

ZIP' N RIDE – 79 USD
Prze¿yj wyj¹tkow¹ przygodê poœród malowniczej scenerii. 
Przeja¿d¿ka konna zielonymi wzgórzami miêdzy koronami drzew 
i palm. 
 
VIP CAYO ARENA – 150 USD
Pop³yniemy wzd³u¿ zjawiskowego North Coast. Na piêknej pla¿y "La Ensenada" pop³ywamy w turkusowym morzu, a na pok³adzie 
jachtu, bêdzie mo¿na skosztowaæ szampana. Odkryjemy podwodny œwiat wokó³ Cayo Arena. Ponadto odwiedzimy zielone namorzyny 
parku narodowego, gdzie mo¿na zobaczyæ ssaki morskie - manaty.

MEGA TRUCK – 87 USD
Podczas przejaýdýki po duýym terenie bædziemy cieszyã siæ jazdà 
przez nietkniætà przyrodæ i podziwiaã róýnorodnoúã zielonych 
wzgórz. W uroczych, maùych wioskach skontaktujemy siæ 
z miejscowà ludnoúcià. Poznamy kulturæ, codzienne ýycie 
mieszkañców. Tropikalny ogród i codzienne ýycie dzieci szkolnych 
bædzie niespodziankà i nowoúcià. 



REGULAMIN PROGRAMU SPRZEDA¯Y PREMIOWEJ „Zima na Karaibach”
§ 1. Postanowienia ogólne

1. Organizatorem Programu Sprzeda¿y Premiowej „Zima na Karaibach” (zwanego dalej „Programem”) jest Nice Polska Sp. z o.o., ul. Parzniewska 2a, 05-800 Pruszków (zwany
 dalej „Organizatorem”) o numerze KRS 0000023328, posiadaj¹cy numer statystyczny REGON 012250472.
2. Celem Programu jest zwiêkszenie sprzeda¿y produktów poprzez intensyfikacjê dzia³añ uczestników Programu. 
3. Program organizowany jest na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej w oparciu o niniejszy Regulamin.
4. Program przeprowadzany jest w okresie od 29 sierpnia 2016 r. do 30 listopada 2016 r. 

§ 2. Warunki uczestnictwa w Programie

1. W Programie bior¹ udzia³ Partnerzy Handlowi Nice Polska Sp. z o.o., czyli podmioty gospodarcze zajmuj¹ce siê sprzeda¿¹ produktów firmy Nice, maj¹cy aktualne umowy
o wspó³pracy z Nice Polska (zwani dalej „Uczestnikami”). 

2. W Programie nie mog¹ braæ udzia³u cz³onkowie rodzin pracowników Organizatora. Przez cz³onków rodziny rozumie siê: wstêpnych, zstêpnych, rodzeñstwo, ma³¿onków,
ma³¿onków rodzeñstwa, rodziców ma³¿onków, kuzynów i osoby pozostaj¹ce w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

3. Partner Handlowy Nice Polska ma prawo odmówiæ uczestnictwa w Programie. 
4. Organizator przyjmuje, ¿e brak odmowy jest jednoznaczny z uzyskaniem zgody Uczestnika na uczestnictwo w Programie. Skutkowaæ to bêdzie otrzymywaniem przez
 Uczestnika wszelkich informacji dotycz¹cych Programu, a tak¿e comiesiêcznej informacji o zajmowanym miejscu w rankingach.
5.  Niewykonanie czynnoœci okreœlonej w pkt. 3 jest jednoznaczne z zaakceptowaniem warunków niniejszego Regulaminu.
6.  Brak odmowy uczestnictwa w Programie jest jednoznaczny z wyra¿eniem zgody na przetwarzanie przez Organizatora danych osobowych w celach marketingowych dla

potrzeb Programu, oraz w celach marketingowych zgodnie z Ustaw¹ z dnia 29 sierpnia 1997 r. o Ochronie Danych Osobowych Dz. U. z dnia 29 czerwca 1997 nr 133, poz. 883.

§ 3 Zasady przyznawania nagród

1. Nagrod¹ w Programie jest 8-dniowa wycieczka w formule All Inclusive dla 1 osoby na Dominikanê, opisana w katalogu Programu, z terminem realizacji
 pomiêdzy 19 a 27 lutego 2017 r., o wartoœci 4970,00 z³ brutto. Pakiet jednej nagrody obejmuje przelot w klasie ekonomicznej samolotem, zakwaterowanie w pokoju 

2-osobowym typu ROX (z widokiem na ogród), wy¿ywienie, transfery lotnisko-hotel-lotnisko, ubezpieczenie KL i NW w wersji podstawowej, op³aty lotniskowe, opiekê
polskojêzycznego rezydenta, opiekê pilota na miejscu, kartê turystyczn¹ oraz mo¿liwoœæ udzia³u w fakultatywnych wycieczkach.

2. Organizator przyzna w czasie trwania Programu ³¹cznie 96 nagród w oparciu o dwa rankingi prowadzone w czasie trwania Programu:
2.1. Ranking wielkoœci zakupów - Uczestnik Programu zajmuje miejsce w rankingu wg zasady – im wy¿sza wartoœæ netto zakupionych towarów w okresie od 29.08.2016

 do 30.11.2016, tym wy¿sze miejsce w rankingu wielkoœci zakupów:
       a. Za zajêcie miejsc od 1 do 18 Organizator przyzna 2 nagrody w Programie (dwie wycieczki);
       b. Za zajêcie miejsc od 19 do 60 Organizator przyzna 1 nagrodê w Programie (jedna wycieczka). 
2.2. Ranking wzrostu zakupów - Uczestnik Programu zajmuje miejsce w rankingu wg zasady: im wy¿szy wzrost wartoœci netto zakupionych towarów w stosunku do

 analogicznego okresu w roku ubieg³ym, tym wy¿sze miejsce w rankingu wzrostu zakupów. Porównywany bêdzie okres sk³adaj¹cy siê z trzech miesiêcy (od 29.08.2016 do
30.11.2016) i 2015 na podstawie przygotowanych zestawieñ obrotów.

a. Za zajêcie miejsc od 1 do 5 Organizator przyzna 2 nagrody w Programie (dwie wycieczki);
b. Za zajêcie miejsc od 6 do 13 Organizator przyzna 1 nagrodê w Programie (jedna wycieczka).  
3. W rankingach wielkoœci zakupów oraz wzrostu zakupów bêd¹ uwzglêdniane zakupy produktów marek elero oraz KingGates, a tak¿e bram gara¿owych Nice.
4. Organizator ma mo¿liwoœæ przyznania nagród dodatkowych w ramach konkursów prowadzonych w trakcie trwania programu, za zakupy wskazanego przez organizatora

asortymentu towarowego b¹dŸ inn¹ szczególn¹ aktywnoœæ biznesow¹. O szczegó³ach uczestnicy bêd¹ powiadamiani w trakcie trwania programu. 



5. Po zakoñczeniu ka¿dego miesi¹ca Uczestnicy otrzymywaæ bêd¹ informacjê o uzyskanych wynikach zakupów w Nice Polska, które pos³u¿¹ ustaleniu aktualnego miejsca 
w prowadzonych rankingach.

6. Po zakoñczeniu programu (tj. 01.12.2016 r.) na podstawie wyników uzyskanych przez Uczestników w dwóch rankingach Organizator ustali miejsca i przyzna nagrody. 
7. Szczegó³owe zasady przyznawania nagród:

7.1. Uczestnik w Programie mo¿e wygraæ maksymalnie 2 nagrody (2 wycieczki).
7.2.Rankingiem nadrzêdnym jest „Ranking wielkoœci zakupów”. 

8. Organizator pozostawia do dyspozycji Laureatów dodatkow¹ iloœæ odp³atnych wycieczek. Iloœæ dodatkowych miejsc jest ograniczona – decyduje kolejnoœæ zg³oszeñ. 
9. Uczestnik zostanie poinformowany o aktualnie zajmowanym miejscu w ka¿dym z rankingów w comiesiêcznych zestawieniach wysy³anych przez Organizatora poczt¹ 

lub e-mail.
10. Nagrody nie podlegaj¹ wymianie na wartoœci pieniê¿ne.
11. Organizator nie ponosi odpowiedzialnoœci za brak mo¿liwoœci odbioru (realizacji) nagrody z przyczyn od niego niezale¿nych, w szczególnoœci le¿¹cych po stronie Uczestnika. 

W przypadku rezygnacji Uczestnika z odbioru nagrody i nie zg³oszenia uczestnika na wyjazd do 31.12.2016, nagroda przepada. 
12. Uczestnik jest zobowi¹zany do podania danych osobowych uczestnika/ów wyjazdu (imiê, nazwisko, inne dane wymagane przez Organizatora) najpóŸniej do 31.12.2016 r. 

Ka¿da zmiana nazwiska lub imienia po tym terminie wi¹¿e siê z kosztami w wysokoœci 200,00 PLN, którymi Organizator obci¹¿y Uczestnika. 
13. W przypadku zg³oszenia uczestnika/ów na wyjazd i nie stawienia siê na lotnisko, Organizator obci¹¿y Uczestnika kosztem wycieczki w kwocie 4970,00 PLN/osoba.
14. Organizator nie wyra¿a zgody na przekazywanie nagrody osobom trzecim bez zgody Organizatora.
15. Warunkiem odebrania nagrody jest brak zaleg³oœci p³atniczych wobec Organizatora. 
16. Nagrody uzyskane w ramach Programu stanowi¹ dla Uczestnika przychód w ramach prowadzonej dzia³alnoœci gospodarczej. Zgodnie z obowi¹zuj¹cym
 prawem podatkowym obowi¹zek wyliczenia i odprowadzenia podatku od nagrody spoczywa na Uczestniku. 

§ 4  Reklamacje

1. Wszelkie roszczenia, reklamacje, uwagi i zastrze¿enia, co do przebiegu Programu mo¿na sk³adaæ wy³¹cznie pisemnie pod adresem Organizatora, najpóŸniej w terminie 14 dni 
od dnia zakoñczenia terminu Programu. Brak reklamacji w terminie opisanym powy¿ej oznacza zrzeczenie siê wszelkich roszczeñ wobec Organizatora. Reklamacje zg³oszone
po powy¿szym terminie, nie bêd¹ rozpatrywane.

2. Reklamacje bêd¹ rozpatrywane przez Organizatora w terminie 14 dni od dnia dorêczenia Organizatorowi. Decyzja Organizatora w przedmiocie reklamacji jest ostateczna 
i wi¹¿¹ca. Uczestnik zostanie powiadomiony o decyzji Organizatora listem poleconym na adres podany w reklamacji.

3. Wszelkie spory zwi¹zane z niniejszym Programem bêd¹ rozstrzygane przez s¹dy powszechne w³aœciwe dla siedziby Organizatora.

§ 5  Postanowienia koñcowe

1. Niniejszy Regulamin jest jedynym obowi¹zuj¹cym dokumentem okreœlaj¹cym zasady Programu „Zima na Karaibach”.
2. Organizator jest uprawniony do wprowadzenia zmian do niniejszego Regulaminu w ka¿dym momencie. W przypadku wprowadzenia zmian do niniejszego Regulaminu

Organizator ka¿dorazowo zawiadomi Uczestnika o tych zmianach w materia³ach informacyjnych Programu.
3. Informacje na temat Programu mo¿na uzyskaæ na stronie internetowej .
4. Wy³¹czne prawo interpretacji Regulaminu posiada Organizator. Decyzje Organizatora maj¹ charakter ostateczny.
5. Regulamin wchodzi w ¿ycie z dniem 29.08.2016 r.
6. Organizator nie ponosi odpowiedzialnoœci za terminowoœæ i jakoœæ us³ug œwiadczonych przez podmioty œwiadcz¹ce us³ugi turystyczne.
7. Organizator nie ponosi odpowiedzialnoœci za uchybienia w procedurze wy³aniania zwyciêzców, w tym za przekroczenie terminów, je¿eli bêd¹ one mia³y miejsce

z przyczyn le¿¹cych po stronie Uczestnika, si³y wy¿szej lub innych przyczyn niezale¿nych od Organizatora.
8. Uczestnik zobowi¹zany jest do zapoznania siê z niniejszym Regulaminem przed przyst¹pieniem do Programu.
9. Uczestnik ponosi wy³¹czn¹ odpowiedzialnoœæ za niezastosowanie siê do postanowieñ niniejszego Regulaminu.
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